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 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาและวิเคราะห์การใช้องค์ประกอบที่เป็นข้อความโฆษณา
(Copy)และภาพโฆษณา(Visual) ในการออกแบบโฆษณาทีม่ีประสิทธิภาพเพ่ือสื่อความหมายในสื่อนอกบ้าน : 
โปสเตอรข์องประเทศไทย และ 2) เพื่อศึกษาแนวโน้ม(Trend) ของการออกแบบโฆษณาในสื่อนอกบ้าน : 
โปสเตอร์ ของประเทศไทยในปัจจุบัน  

 การวิจัยมีลักษณะของการวิจัยแบบวิเคราะห์เนื้อหา(Content Analysis) ซึ่งเป็นการน าข้อมูลจาก
หนังสือและต าราที่มีความน่าเช่ือถือมาเป็นเกณฑ์ในการวิเคราะห์ตัวอย่างชิ้นงานโฆษณาสื่อนอกบ้าน : 
โปสเตอร์ ที่เข้ารอบสุดท้ายและชนะเลิศ (Finalists and Winners) ของการประกวดสุดยอดงานโฆษณาและ
การสื่อสารการตลาด“แอดแมน อวอร์ส” (Adman Awards) ของประเทศไทย ตั้งแต่ปี ค.ศ. 2015 – 2019 
รวมจ านวนทั้งสิ้น 83 ชิ้นงานเพ่ือให้ได้ผลวิจัยตามวัตถุประสงค์ที่ได้ตั้งไว ้ได้แก่ องค์ประกอบของข้อความ
โฆษณา(Copy / Verbal Components) 6 องค์ประกอบ  กลวิธีการน าเสนอภาพโฆษณา(Presentation 
Techniques)ที่ นิยมใช้กันโดยทั่วไปซึ่งมีอยู่ 14 วิธ ีในการศึกษาและวิเคราะหว์ัตถุประสงค์ข้อที่หนึ่งและ
ประเภทของโปสเตอร์ตามเนื้อหาขององค์ประกอบที่ปรากฏในการออกแบบโฆษณา 3 ประเภทในการศึกษา
และวิเคราะห์วัตถุประสงค์ข้อที่สอง โดยในการวิจัยนี้ ผู้วิจัยศึกษาสื่อโปสเตอร(์Poster) ที่เป็นสื่อนอกบ้าน(Out 
of Home Media) ที่ยังคงเป็นที่นิยมในการใช้เป็นสื่อโฆษณาเนื่องจากดึงดูดความสนใจและสื่อความหมาย
ตามกลยุทธ์การสร้างสรรค์ไดด้ีด้วยการออกแบบโฆษณา อกีทั้งโปสเตอร์มีวัตถุประสงค์เพื่อท าให้ตราสินค้าที่
โฆษณาเป็นที่รู้จักและจดจ าหรือมุ่งน าเสนอข้อดีของตราสินค้าหรือบริการหรือเพื่อเตือนความทรงจ าได้ดี ซึ่ง
แตกต่างจากสื่อนอกบ้านประเภทอ่ืนๆที่นักโฆษณาใช้เพ่ือเตือนความทรงจ าให้กับตราสินค้าหรือบริการเสียส่วน
ใหญ ่นอกจากนี้ยังมีต้นทุนการผลิตต่ าและง่ายต่อการเผยแพร่ 

 ผลของการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่หนึ่ง ที่จะเป็นแนวทางและประโยชน์ในการน าไปใช้ในการ
สร้างสรรค์และออกแบบโฆษณาต่อไป จากตัวอย่างชิ้นงานโฆษณาสื่อนอกบ้าน:โปสเตอร์ รวมจ านวนทั้งสิ้น 83 
ชิ้นงานโฆษณา สังเคราะห์ได้ว่า การใช้องค์ประกอบที่เป็นข้อความโฆษณา(Copy) ในการออกแบบโฆษณาที่มี
ประสิทธิภาพเพื่อสื่อความหมาย ที่จะเป็นแนวทางและประโยชน์ในการน าไปใช้ในการสร้างสรรค์และออกแบบ
ผลงานโฆษณาสื่อนอกบ้าน : โปสเตอร์ของประเทศไทย จากการวิจัยพบว่า การออกแบบโปสเตอรม์ีการใช้
องค์ประกอบของข้อความโฆษณาในการออกแบบเพ่ือสื่อความหมายอยู่ 5 องค์ประกอบ ได้แก ่



1. พาดหัวหลัก (Headline) 

2. บรรทัดสุดทา้ย (Baseline) 

3. พาดหัวรอง (Sub Headline)  

4. ค าบรรยายใต้ภาพ (Caption) 

5. ข้อความโฆษณาที่เป็นเนื้อหาหรือเนื้อเรื่อง (Body Copy) 

องค์ประกอบของข้อความโฆษณาที่นิยมใชม้ากที่สุดในการออกแบบโปสเตอร์เพ่ือสื่อความหมายร่วมกบัภาพ
โฆษณา ได้แก่ พาดหัวหลัก(Headline) โดยใช้ประเภทของพาดหัวหลักที่เป็นพาดหัวประกอบภาพ (Headline 
as a picture caption) มากที่สุด ซึ่งผู้รับสารต้องดูข้อความที่เป็นพาดหัวหลักประกอบกับภาพโฆษณาจึงจะ
เข้าใจได้ชัดเจนถึงแนวคิดที่ผูส้ร้างสรรค์ต้องการสื่อสาร 

 ผลของการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่หนึ่งในส่วนขององค์ประกอบที่เป็นภาพโฆษณา(Visual) ในการ
ออกแบบโฆษณาที่มีประสิทธิภาพเพื่อสื่อความหมาย ที่จะเป็นแนวทางและประโยชน์ในการน าไปใช้ในการ
สร้างสรรค์และออกแบบผลงานโฆษณาสื่อนอกบ้าน : โปสเตอร์ของประเทศไทย จากการวิจัยพบว่า กลวิธีการ
น าเสนอภาพโฆษณา(Presentation Techniques) ทีใ่ช้ในการออกแบบโปสเตอร์เพื่อสื่อความหมายมีอยู่ 11 
วิธี ได้แก่ 

1. เสี้ยวหนึ่งของชีวิต(Slice of Life) 

          2. ปญัหา(Problem) 

3. การอุปมาอุปไมย(Analogy) 

4. การน าเสนอแบบหลุดโลก เหนือจริง(Off beat or Surrealistic) 

5. ก่อนใช-้หลังใช้(Before & After) 

6. การน าเสนอในลักษณะเกนิจริง(Dramatization) 

7. การสาธิต(Demonstration) 

8. ใช้ผู้น าเสนอ(Presenter) 

9. สารคดี(Documentary) 

10. การน าเสนอเชิงสัญลักษณ(์Symbolic) 

11. การน าเสนอแบบการร้องร าท าเต้น(Production Number) 

กลวิธีการน าเสนอภาพโฆษณาแบบเสี้ยวหนึ่งของชีวิต(Slice of Life) ถูกน ามาใช้มากที่สุดเพื่อสื่อความหมาย 
โดยเนื้อหาเรื่องราว(Execution) ส่วนใหญ่เป็นการน าเสนอภาพสถานการณ์สมมตทิี่อาจเกิดขึ้นใน
ชีวิตประจ าวันของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งผู้บริโภคอาจเคยตกอยู่ในสถานการณ์ดังกล่าวมาก่อนหรืออาจ



เกิดขึ้นได้ในชีวิต ถ้าผู้บริโภคใช้สินค้าหรือบริการก็จะสามารถแก้ปัญหาเหล่าน้ันได้หรือสามารถท าให้หลีกเลี่ยง
สถานการณ์ เหตุการณ์ดังกล่าวหรือช่วยให้คุณภาพชีวิตของพวกเขาดีขึ้น ซึ่งเป็นกลวิธีที่ช่วยสร้างความรู้สึก
ร่วมและคล้อยตามเน้ือหารเรื่องราวในงานโฆษณาได้ดี รวมทั้งพบว่า การออกแบบโปสเตอร์นิยมใช้แนว
ทางการสื่อความหมายตามระดับความเป็นนามธรรมด้วยแนวทางการใช้รูปภาพ(Photograph) มากที่สุด ซึ่งมี
การใช้ทั้งภาพถ่ายและภาพที่เกิดจากการสร้างสรรค์โดยใช้คอมพิวเตอร์ ที่เรียกว่า คอมพิวเตอร์กราฟิก
(Computer Graphic) ที่เปน็ภาพเหมือนจริง มีความเป็นนามธรรมน้อย จึงสามารถเขา้ใจได้ไม่ยากถึงแนวคิด
ที่ตราสินค้าต้องการสื่อสาร  

 ผลของการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่สอง แนวโน้ม(Trend) ของการออกแบบโฆษณาในสื่อนอกบ้าน:
โปสเตอร์ของประเทศไทยในปัจจุบัน ท าให้ทราบแนวทางและสามารถก าหนดแนวโน้มในการออกแบบ
โปสเตอร์ที่มีประสิทธิภาพเพื่อสื่อความหมายในสื่อนอกบ้าน:โปสเตอร์ ตามเน้ือหาขององค์ประกอบที่ปรากฏใน
โปสเตอร์ จากตัวอย่างชิ้นงานโฆษณาสื่อนอกบ้าน:โปสเตอร ์รวมจ านวนทั้งสิ้น 83 ชิน้งานโฆษณา สังเคราะห์
ได้ว่า จากการวิจัยมีการใช้อยู่ 2 ประเภท ได้แก่ 

1. โปสเตอร์ทีม่ีทั้งภาพและข้อความ 

2. โปสเตอร์ทีม่ีแต่ภาพ 

โดยแนวโน้มของการออกแบบโปสเตอร์ของประเทศไทยในปัจจุบัน(ที่เกดิขึ้นในช่วงป ีค.ศ. 2015-2019)นิยมใช้
ประเภทที่มีทั้งภาพและข้อความมากที่สุด โดยพบจ านวนถึง 74 ชิ้นงาน จากจ านวนทั้งสิ้น 83 ชิ้นงานโฆษณา 
ซึ่งเป็นประเภทของโปสเตอร์ที่ทั้งข้อความโฆษณาและภาพโฆษณามีบทบาทในการออกแบบเพื่อสื่อความหมาย 
ผู้ชมหรือผู้รับสารจ าเป็นต้องดูทั้งภาพและข้อความโฆษณาจึงจะเข้าใจแนวคิดในการโฆษณาที่ผู้สร้างสรรค์
ต้องการสื่อสาร และพบว่าการออกแบบโปสเตอร์ นิยมใชชุ้ดขององค์ประกอบที่มีข้อความโฆษณาเพียงพาดหัว
หลักร่วมกับภาพโฆษณาเพื่อสื่อความหมายมากที่สุดในหนึ่งชิ้นงาน รวมทั้งจากตัวอย่างชิ้นงานโฆษณาสื่อนอก
บ้าน:โปสเตอร์ ยังพบว่า มีการออกแบบโปสเตอร์ประเภทโปสเตอร์ที่มีแตภ่าพ ที่มีการใช้ภาพโฆษณาเพียง
อย่างเดียวในการสื่อความหมายเท่านั้น โดยไม่มีองค์ประกอบที่เป็นข้อความโฆษณาเลย และมีเพียง
เครื่องหมายการค้าหรือโลโก(Trademark/Logo)ให้ผู้ชมหรือผู้รับสารทราบว่า สื่อนอกบ้าน:โปสเตอร์เป็น
โปสเตอร์ของตราสินค้าหรือองค์กรใด ภาพโฆษณามีบทบาทส าคัญในการสื่อความหมายตามแนวคิดที่ผู้
สร้างสรรค์ต้องการสื่อสารไปยังผู้ชมหรือผู้รบัสาร ผู้ชมหรอืผู้รับสารสามารถเข้าใจความหมายเพียงแค่ดูภาพ
โฆษณาโดยไม่ต้องมีข้อความโฆษณามาช่วยบรรยายภาพ อย่างไรก็ตามยังพบเพียง 9 ชิ้นงานจากจ านวนทั้งสิ้น 
83 ชิ้นงานโฆษณาเท่านั้น นอกจากนี้ยังพบว่าแนวโน้มในการออกแบบสื่อนอกบ้าน:โปสเตอร์ ของประเทศไทย
ในปัจจุบันนั้น ไม่นิยมและหลกีเลี่ยงการออกแบบโปสเตอร์ประเภทที่มีแตข่้อความเพียงอย่างเดียวเพื่อสื่อ
ความหมาย 

 


